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HENDERSbN AN‘DNSONS-steht.fiir exze’l—le.n'tg : TS

‘Snacks - und das séit"1'856 Gegriindet von
Edward G. Henderson entw1cke1te sich das
Unternehmen vom Kolomalwarenladen in Brlstol
~ zum Lleferanten der brltlschen Armee- 3
'Angehgrlgen und Verwaltungsbeamten im _

:  gesamten Commonwealth. =

 Heute steht HENDERSON AND SONSfiir =

exklusive Produkte und feinsten Genuss.

-~ Bei allen'Kreationen setzt da'sﬂi"jnterrl‘éhmen

auf hochwertige Zutaten und sorgt damit fur
exzellente Gescﬁmackserlebnlsse

iy %

e e

BESTE llllAlITAT FIIR THR EES(HAFT

Mit uberzeugend anderen Kreatlonen hat
HENDERSON AND SONS Snacks auf eln Volllg

—~

neues Niveau gehoben ~Kein ubhches Snack— :

: Allerlei; sondern ein’ Ouahtatsversprechen
. das schmeckt uns, Thnen’ und Thren Kunden
Darauf 1st HENDERSON AND SONS stolz

e




_ GARANTIERTE

 UMSATZBRIN GER

- : SNACKS AlS ABSATZEARANT

‘Ganz -gleich welche-Art von Snack, : :
: gerade bei den Kleinigkeiten legen die Kunden . * =y e
\  Wert auf Ouahtat und sind auf der Suche nachdem
e1n21gart1gen Geschmackserlebms Abwechsluhg ist das Aund O..
“HENDERSON AND SONS bietet genau dafiir die : ;
perfekten Begleiter —mit denen sich problemlos e e
~ das Tages-'und Abendgeschaft ahkurbelri_ lasst.

R Gt I R 0 e Y R B P ),

EXKLUSIVE VIELFALT .~

Mit derV1elfa1tvonHENDERSONAND SONS _-} G

A b1etér1 Sie Thren Kunden fur]eden Geschmack =] e
das richtige Produkt: :
TORTILLA CHIP ;
: o] i

e MEHRKORN
= QUINDOA SNACKS -\[ KS

TORTILLA. __nlps'“‘"' MEHRKORN —  NUTS -
CHIPS -7 . QUINOA
2 e SNACKS
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S Die knusprigen HENDERSON ANDSONS
: Tortllla Chlps—Varlatlonen werden aus feinsten, : =
ausgewahlten Zutaten hergestellt Sie basieren auf ._
N ~ Mehl aus sonnengerelftem Mals_ und werden in wert—
esarmn T ‘ . vollem Sonnenblurhe'n'o_"l frittiert. Noch of'enwaffn
' "~ ineiner unserer aufiergewdhnlichen GeWﬁrzko_m_—_ [ ey

positionen gewendet, entfalten sie im Mund ihren

einzigartigen Geschmack.

SR

IM ZEICHEN DES GUTEN- -
- Fiir das perfekte Geschmackserlebnis verwenden wir
100 %, Sonnenblumenol Barﬁ'ber hmaus sind alle
R HENDERSON AND SON S Tortllla Chlps gluten— :

N - und laktosefrei, frei von Geschmacks—- 5
ver_stgirkem und 100 % Vega_n S

MIT JALAPERNOS BERBACKEN -
KLEINER, HERZHAFTER LECKER-
BISSEN, DER HERRLICH SCHMECKT
UND GENAU DIE RICHTIGE SCHARFE
MITBRINGT '

ALS SNACK ODER ZW.IS.(HEHMMILZEIT
IN ALLER MUNDE.
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 TORTILLAGHIS . TORTLACHPS -

_ NA(HII CHEESE - - HOT CHILI TASTE
Pikant und herzhaft Fur alle, die es wur21ger o ~~ Tortilla Chlps mit der gew1sser1 feurl.gen :
und mlt e;nem lelchtep,Schmelz mogen. 2 : Chlhscharfe Ziinden gérantlert in jedem Mund
'Erhﬁltli_éh\a_l_§ 125g und 450g Gebinde! oy oy, -~ Erhaltlich. als 125g und 450g Ge_lgmde' ==
= : =AY - . 3 : :' ‘\.,_‘_\'\\.". = _. = : - .N
HENDERSON " — A HENIJEII SON
BESONS LiErE =y e 3 S B SONS AR
e P 3 1 & o
TORTILLA LHH%; s ~ TORTILLA CHIPS -
HEIII]EIISI:IN
EREONSLE
B TORTILLA CHIPS
_;' RV A oI LN f'”‘“ R ﬁ" R e Al R, = r = - SR st S T gt T /% st 1'!»'-0“7""5:33:’;7-05?0",.’-‘2‘3.:
SMI)KY BARBEI]IIE sas S = SALTY NMllRAl |
Herrhch aromatlsch Mit der femen I\auchlgen A . " Die ganz naturhche Varlante Exzellenter :
" Note liegt man immer r1cht1g et _ e - Geschmack’ m1t der rlchtlgen Prlse Salz .
Erhalthch als 450g Gebinde!- - ;: e ; _Erhaltllch als 125g und 450g G_ebmde'

*HENDERSON AND SONS TORTILLA CHIPS NK(HIU CHEESE ENTHALTEN MILCH UND LAKTOSE. =



DEN UNIERS:

FllR JIEI]IEN EES(HMA(K DEN RI(HTIGENBEGLEITER

“ S Wiirzg, cremig, frisch = die HENDERSON ANDSONS =~
_ D1ps sind nicht nur d1e idealen Klassiker zuden © -
leckeren Tortllla ChlpS sondern passen auch perfekt___ :
zu einem BBQ oder and_eren S_pelsen '
Die Dip—Varjatiorién geben jedem Snack das gewisse . - T
EtWas und VOllehden das Geschmackserlebnis. S
Zum Dippen und - Reinbeifen lecker.

= ¥
M ZEICHEN DES GIITEN

Fiir den unverwechselbaren Geschmack : 2
verwendet HENDERSON AND SQNS Tk '_ e S
- = Rt N ~nur beste Zutaten ;

GUKCAMOLE = DERAVOCABDAJIP v *1 — = o & e STESLn T LS _: T =
VEREDELT ALLE CHIPS MITSEINER O e e s o2 =
ARBMATISCH-FRISCHEN NOTE _ . SRS e B -
'EIN ECHTER RENNER UND GENAUSO

SCHNELL ZUBEREITET WIE VERZEHRT..




o e (HEESE
g So Cremlg und plkant und mit einem
s felnen ‘herzhaften Tasté -
3 Erhaltllch a1§ 300g und 1kg Glas
A Glutenfrel

R Aot oy

TP e jom

GUACAMOLE
Cremiger Avocado-Geschmack — ein '
Klassiker der mexikanischén Dip-Kiiche.
Erhiltlich als 300g und 1kg Glas:
! Glutenfrei.

HENDERSON

BEINEL

CHUNKY SALSA

Der feurige Tomaten-Paprika-Dip mlt ]alapenosv

Chilis und Zw1ebeln im 2250g Gastro-Gebinde.

i

mn SALSA e

Der Wurz1g Scharfe fuir das -
besondere Dlp Eplebms %
Erhaltllch als 315g und 1 OSkg.Glas
" Vegan, gluten- und laktosefrei.

BARBEBUE

< Barbeque Dip:mit feiner Rauchnote. .
In_halt. 3308 _f_ur bis zu sechs
Porti"_onen_ 4 'SOg.. Vegan, gluten-
: und laktosefrei!
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RBWE(HSHINGSREI(H KNA(KIGE NUSSVARIATIIINEN

R . . _ e o e e
_ Niisse sind der perfekte Snackstarter und f_ieben kﬁrz -
S ~und knéckig das Durstgefiihl. Die Variationen von e
: \ = "HENDERSON AND SONS haben Biss, bieten beste =
o -+, Zutatenund kommen in den- bellebtesten _ I
Geschmacksrlchtungen Da muss. man o =
einfach zugreifen. : : _
7
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= Gerostete Erdnusse in knusprlger Telghulle e . Erdnusse gerostet in knusprlgem Telgmantel S
e - mit pikanter Wurgung_ (splcy_taste) nach - e : m1t sehr scharfer Meerrettlch Note (hettaste) 3 S
p E = iy, 5 .eiggrfe'g Rezeptur. Er_hé}tlich"ih 125g. _ nach elgenem Rezept Erhalthch in 125g : s
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‘Bunte, siifi-salzige Nuss-Kernmischung mit zweier- -~ '« . e
. T ~ 8 c NS i e . P S
" - lei Rosinen. Enthalten sind gerdstete und gebrann- e e e e e =

‘te Erdniisse sowie solche in knuspriger-;TeigHiwille S e
=3 und'ICa‘shewker"ne' Die siiRen und salzigen Kompo- .~~~ T
nenten sind perfekt aufemander abgestlmmt SRy R M ST :

~ Erhaltlich in 125g. o S T S S
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- - *nur auf Anfrage
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- EIN ARGUMENT FIIR AllE SNA(KI.IEBHABER

S EINMAI. MEHR IN 1113 TllTIE 4] GREIFEN
HENDERSON AND SONS ist der Newcomer im Snack- Regal‘ Neben Tortllla ChlpS und
Nussen gibt es ab sofort die neuenMehrkorn Quinoa Snacks. Die Sorte ,,HOT CHILI“

uberzeugt durch ihre wurnge Note, gepaart mit einer milden Schiirfe. Die Sorte SPICY :

. TOMATO ‘“begelstert mit ihrem aromatischen Taste der an sonnengerelfte Tomaten und
damit an das rote. Gold Siziliens erinnert. Die Produkte haben einen reduzierten Fettanr

teil* und smd elne gute Ballaststoffquelle Lecker, luftig- leichter KnabberspafS 1deal fiir - .

Zw1schendurch dle ,,grofSe Pause”, den nachsten Netflix-Abend, WG Slt—In etc

O I N e S e e i R,

HENDERSON HENDERSON
AMISONS LGSR ANDGONS G LLEs!

MEHRKORN MEERKORN

QUINOA SNACKS QUINOA SNACKS .

*im Vergleich zu Klassischen Kartoffelchips .




HOTCHEEL - HENDERSON

A SONS s\ Acks

-\rzfrnznu2|£n1>,-5'zz WENIGER FETT* = = : W e
: MEHRKORN
BALLASTSTOFFQUELLE (4G PRO 1006G) T e

ey o S QUINOA SNACKE <=

% M VERGLEICH ZU KLASSISCHEN ~ -

 KARTBEEELCHIPS o
~ ERMALTLICH IM 706 BEUTEL
= e e ¥ g S -~
o | E / 2
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SPICY TOMATO HENDERSON
N B : AOSONS sV ieks
'FH'"!_EDUZIERT > 397% WENIGER FETT*

- BALLASTSTOFFQUELLE [4:56 PRO1006) . MEHRKORN . ‘ |
S i e o o QUINOA SNACKS -

* M VERGLEICH ZU KLASSISCHEN
© - KARTOFFELCHIPS .
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VIDUELLE TOOLS
%HRESNA(KS '

VERKAIIFSSTARKE WERBEMITT{I

—"“ ey Geschmackvolle und hochwertige Werbemittel > S
ok runden den HENDERSON AND SONS Auftrittabund -~~~
s unterstutzen damit den Perfect Serve RIS -
.‘\;\

fur Thre Snacks

INI]IVII]IIEllE l(lSllN[iEN7 e

Das HENDERSON AND SONS Team steht Ihnen
jederzeit zur Verfiigung. Sprechen Sie uns an: -

SR

T +49 5251546 2600
INFOBHENDERSON-SONS COM

_ CHILI CON CARNE - BER TEX-MEX- .
KLASSIKER ~-BESONDERS LECKER IN"".
KOMBINATION MIT TORTILLA CHIPS.

~ .~ SCHMECKT ALLEN UND MACHT _: = oA
~* GARANTIERT DURST AUF MEHR: e



NUSSSPENDER--
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Das perfekte Tool, um
schnell und unkompliziert.’

Einzelportionen beim Gast R

zu platzieren.

MABE

50,5 CM HOCH
28,5 CM BREIT
28,5 CMTIEF

WARMER
ﬂ“SVH\KN.lH
HENDERSON AND SONS

Tortilla Chips Wiarmer.-

60°C. Fiir bis zu zehn
* Tiiten 2450g.

“Erwirmen Sie unkompli-
ziert und schnell Tortilla
Chips im stylischen

HENDERSON AND SONS :

Tortilla Chips Warmer.

12CM X12CM
GEFALTET,

3-LAGIG

e
HENDERSON

B EONS

SERVIETTEN

FINGER
LICKIN'
GOOD

_“PEITMANENT msmv

HENDERSON AND SONS
- Verkaufsdisplay aus Holz.
_ Temperatur von 50°C bis

-Einstellbar auf alle Ge-

binde aus dem Portfolio.

Das'perfekte Tool um

schnell und unkomphzlejt _

den Abverkauf zu. steigern.

MABE

8 CM HOCH
8 CM BREIT
8 CM TIEF

HENDERSI
gt

WU
HENDERSON
WEONE . 1112

smv-lml(iinni..__l

Kleine Variante-
(Mafe 8x10x6;5 c¢m)
~ Grof3e Variante

. (MafSe 28x15x7 cm)

Der Frittierkorb von
HENDERSON AND-SONS
ist das nghhght fiir alle
Tortilla Fans:

MABE

15 CM HOCH
9,8 CM BREIT
6 CM TIEF

FINGER

- TISCHAUFSTELLER
- - Verpackungseinheit: =
je 50 Stiick

SAMPLING BOXEN

Sampling Box fiir eine © -
Portion (ca. 35 g), Verpackungs— -
einheit: je 200 Stiick

= Gastro-Serviette, 3-lagig, : X
Logodruck in weifs, Verpackungs-
einheit: je 200 Stiick

Die HENDERSON AND SONS
“Tischaufsteller sind ideal fiir eine

Ideales Tool fiir den Ga_str04"- Das perfekte Tool, um schnell und

nomen. Durch das dezente unkompliziert Einzelportionen beim :

_ Branding in jeder Bar S o Gast zu platzieren. attraktive Tischaktivierung.

Zu integrieren.




KLASSISCHE NUSSE
UND SALZSTANGEN
WAREN GESTERN

4. WS

Jeder kennt es: Man sitzt an der Bar oder im Hotelzimmer und bestellt eine Kleinigkeit zu knab-
bern. Meist bekommt man den immer gleichen und tristen Standard - die faden Erdnisse und
Salzstangen. Doch damit ist jetzt Schluss: Marken wie Henderson and Sons erfinden den Markt

neu und heben das Finest Barfood auf eine neue Genuss-Stufe.

Doch fangen wir von vorne an: Warum

gibt es eigentlich Barfood in der Gastro-

nomie und Hotellerie? Das hat ver-
schiedene Griinde. Zum einen férdern
Knabbereien die Geselligkeit, seit dem
Rauchverbot ersetzt der Griff zu den
Snacks in vielen Fallen sogar den Griff
zur Zigarette. Zum anderen — und das
ist der wichtigere Grund fiir die Gastro-
nomen — entzieht das Salz dem Kérper
Fliissigkeit. Die Gaste werden durstig,

der Getrankeabsatz wird merklich ge-
steigert.

Cocktails gegen die Scharfe
Mittlerweile geht der Trend immer
weiter hin zu scharferen Snacks wie
Wasabi-Niissen oder orientalischen
Crackern. Wahrend sich der Durst, den
man nach salzigen Snacks bekommt,
mit alkoholfreien Getrdnken, wie ein-
fachem Wasser, stillen Iasst, ist dies

bei Schéarfe jedoch nicht so einfach
mdglich. Fir die Chili-Schérfe ist haupt-
sachlich der Stoff Capsaicin verantwort-
lich. Dieser ist unl6slich in Wasser, aber
leicht 16slich in Alkohol und Milch. Ein
gutes Mittel gegen die Scharfe ist also
ein Cocktail, idealerweise auf Sahne-
oder Milch-Basis. Je mehr schérferes
Barfood vertilgt wird, desto gréRer wird
der Durst auf Cocktails — ein weiterer
Absatzgarant.
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Lohnendes Zusatzgeschaft

Aber auch der Verkauf von Barfood

an sich kann fiir den Gastronomen ein
lohnendes Zusatzgeschaft sein. Viele
Gastronomen setzen noch immer auf die
Kombination von klassischen Erdniissen
und Salzstangen — und das schon seit
vielen Jahren. Das ist nicht schlecht,
aber es ist eben immer das Gleiche.
Neue Food-Trends sind hier Fehlan-

zeige. Bietet der Gastronom seinen

Gasten jedoch eine vdllig neue Vielfalt,
zum Beispiel verschiedenste Sorten
Tortilla Chips und Dips, oder innovative
Geschmackserlebnisse, wie beispiels-
weise karamellisierte Pekanniisse,
sind diese gerne bereit, auch etwas

HOT CHILI TASTE

mehr daflir zu bezahlen.

Finest Food erobert die Bars
Internationale Brands wie HENDERSON
AND SONS aus England haben die Ent-
wicklung des Barfood bereits aufge-
griffen und bringen mit ihren Produkten
wortwértlich feinsten Geschmack an
die Sache. Die Tortilla Chips in den vier
Sorten Hot Chili, Nacho Cheese, Salty
Natural und Smoky Barbeque kdnnen
beliebig mit den fiinf Dips kombiniert
werden. Hier stehen der Hot Salsa Dip,
der Cheese Dip, der Guacamole Dip der
Barbeque Dip sowie die Chunky Salsa
zur Wahl.

[ILLA

Q
SALTY NATURAL ——

LHIPS

Innovationstreiber wie HENDERSON
AND SONS bieten den Gastronomen
mit ihren Produkten also Barfood auf
héchster Genuss-Stufe, das nicht nur
gut schmeckt, sondern auch den Durst
anregt. Ein Absatzturbo, der Hunger auf
mehr macht.

WU ]

MBG FOODSERVICE //
mbg-foodservice.de




ASY ZU MEHR
MSATZ SNACKEN

FINEST BAR FOOD UND INNOVATIVE
REZEPTE LASSEN GASTRONOMEN
| UND GASTE PROFITIEREN

4 -
SPALY wASAB!

g

WENEs
NENDERSON

DasThema Bar Food ist ein wichtiger Umsatztreiber in der Gastronomie und essenziell fiir jede
Location. Viele Gastronomen verschliel3en jedoch noch immer die Augen vor dem riesigen Poten-
zial. Statt hochwertiger Snacks und innovativer Gerichte setzen sie noch immer  »nur« auf einfache
Erdnusse, Salzstangen und Co. Nicht schlecht, aber es geht noch um einiges besser.

Innovative Marken wie HENDERSON AND SONS haben das
Finest Bar Food in den vergangenen Jahren auf eine neue Genuss-
stufe gehoben. Statt klassischer Erdniisse und Salzstangen servieren
diese nun Tortilla Chips samt Dips und hochwertige Nussmischun-
gen. Doch damit nicht genug: HENDERSON AND SONS gibt den
Gastronomen Rezepte an die Hand fiir Snacks, die ohne viel Auf-
wand in kurzer Zeit zubereitet werden konnen. Die Tortilla Chips kén-
nen beispielsweise mit Kase und Jalapefos (iberbacken werden. Fiir
Snack-Gourmets gibt es auch eine Variante, bei der man das Ganze
mit Pulled Pork und Kése verfeinert. Der Fantasie und der Kreativitét
sind hier keine kulinarischen Grenzen gesetzt.

Von diesen Snacks und Rezepten profitieren nicht nur die Géste, son-
dern auch die Gastronomen. Aufgrund der immensen Gewinnspanne
generiert man ganz einfach und ohne viel Aufwand einen enormen
Mehrumsatz. Wie in jedem Bereich gilt auch hier: Fiir hochwertige
Produkte und die neue Vielfalt sind die Géste auch gerne bereit, et-
was mehr zu bezahlen. Dafiir bekommen sie neben der Qualitét ein
stimmiges Markenbild, das durch die passenden Tools ergénzt wird.
Tortilla Chips Warmer, Boardbar, Sampling Boxen, Tischaufsteller,
Displays und Servietten runden das Angebot perfekt ab.

HENDERSON AND SONS // henderson-sons.com



Tom Kugler, Betriebsleiter
Top10 Singen: »Snacks, die Lust
auf mehr machen — mehr Chips und
mehr Getranke! Das Feedback zum
Geschmack ist durchweg positiv
und mit den vier unterschiedlichen
Sorten ist flir jeden etwas dabei!
Und da Wertschétzung dem Gast
gegeniiber enorm wichtig ist, haben
wir uns bewusst dafir entschieden,
die Tortilla Chips zusatzlich zum
Verkauf aus dem Warmer auch als
Gratis-Snack in unseren VIP-Berei-
chen anzubieten!«

DERSON AND SONS Tortilla
ps gibt es in den vier Sorten
ot Chili, Nacho Cheese, Salty
atural und Smoky Barbeque -
‘samt der Dips in den Tastes Hot
Salsa, Cheese, Guacamole,
arbeque sowie der Chunky Salsa.
m Bereich Niisse kann der Kunde
schen Crunchy Nuts, Wasabi Nuts,
Selected Mix und dem Erdnuss-
Klassiker wahlen. Die Mehrkorn
noa Snacks sind in den Sorten Hot
~ Chili und Spicy Tomato erhaltlich.

Top10ist nicht nur die Nr. 1 der Disco-
theken-Gruppen in Baden-Wiirttem-

berg, sondern dariiber hinaus auch in
ganz Deutschland bekannt.

-

A B
e T

FINGER
LICKIN

.....
......

MO SONS S EkE

HENIJERSI]\ RECHENBEISPIELE
MSONSfER.
J JE J JJJJJ J ' l iu- | ] }J i GERICHT 1: kleiner Tortilla Chip Teller + Dip nach Wahl
Lo 8 0 B
einsatz
- —

ca. 1,00 Euro ca. 4,00 Euro

1, SMOKY BARBEQUE
GERICHT 2: Nacho Teller (mit K&se iiberbacken)

Waren-
einsatz

ca. 1,25 Euro ca. 5,90 Euro

HENI]ERSI]H ,,,,,, sk o B = GERICHT 3: groRer Nacho Teller (mit K&se iiberbacken + Jalapefios)

Waren-
einsatz

ca. 2,30 Euro ca. 8,50 Euro — 9,90 Euro

N
 spicy JASTE!

=
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MEHR UMSATZ - I
. MIT WENIG EINSATZ

% HENDERSON AND SONS LASST

RN

~N MIT INNOVATIVEM BARFOOD

Laut aktuellen Nielsen-Zahlen* wachsen die Warengruppen der salzigen Snacks deutlich starker
als der gesamte FMCG-Markt. Tortilla Chips beispielsweise legen in Ab- und Umsatz sogar zwei-
stellig zu. Das heil3t im Umkehrschluss: Die Konsumenten lieben die Salz-Snacks. Klar, dass jeder
Gast diese auch an der Bar erwartet.

Bei der Flut von Produkten und dem  Mehrwert generieren und den Absatz Sache. Die Tortilla Chips gibt es in

Einheitsbrei, der serviert wird, ist es an der Bar ankurbeln. Wie das gelingt?  vier Geschmacksrichtungen: Hot Chili,
fir den Gastronomen extrem wichtig, Mit HENDERSON AND SONS! Nacho Cheese, Smoky Barbeque und
sich vom Wetthewerb abzuheben und Mit ihrem Finest Barfood bringt Salty Natural. Erhaltlich sind sie in den
seinen Gasten hochwertige Snacks zu die englische Premium-Marke wort- GroRen 125g und 450qg.

servieren. Die sollen ihm natiirlich einen  wortlich feinsten Geschmack an die
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Alle Sorten sind glutenfrei, frei von
Geschmacksverstarkern und hergestellt
mit bestem Sonnenblumend! — teil-
weise dazu sogar noch laktosefrei

und 100% vegan. Bei den Dips stehen
passend dazu die Sorten Hot Salsa,
Cheese, Barbeque, Guacamole oder
Chunky Salsa zur Wahl.

Auch die Nachfrage nach Nuss-Spe-
zialitdten nimmt bei den Gasten immer

V) UMSATZBEISPIEL: Auf Basis der 450g-Tiiten (Gastro UVP: 2,29 Euro netto)
Y] HENDERSON AND SONS Tortilla Chips ergibt sich fiir einen Nacho-Teller (150 g
Portion) mit Jalapefios und Dip folgender Wareneinsatz und Mehrumsatz.

Wareneinsatz: Hohertrz?g 27 -535'00
1,31 Euro (netto) pro Portion \
o . Euro (brutt

Chips: 76 Cent; 3,65 Euro (netto) atz
Jalapefios: 30 Cent; Mehrums
Dips: 25 Cent pro Jahr

;,..V

Mehrumsatz pro Jahr: 10 Portionen pro Tag x 5,90 Euro x 365

'ﬁ Mehrumsatz bei nur 10 Portion pro Tag = 21.535,00 Euro (brutto)

WARENEINSATZQUOTE: 26%

weiter zu*. In diesem Bereich bietet
HENDERSON AND SONS ebenfalls
beste Qualitat und innovativen Taste.
Im Bereich Niisse sorgen die Crunchy
Nuts, Wasabi Nuts und der Selected
Mix sowie die klassischen Erdniisse fiir
abwechslungsreichen KnabberspaR.

Fiir eine Top-Qualitét sind Gaste auch

gerne bereit, etwas mehr zu bezahlen.
Genau da liegt das Absatzpotenzial fir

den Gastronomen. Weiterer Vorteil: Die
salzigen Snacks férdern den Durst. Und
was hilft da? Ein kiihler Cocktail natr-
lich. So lasst es sich an der Bar ganz

einfach zu mehr Umsatz snacken.

LT

HENDERSON AND SONS //

henderson-sons.com




NEUES BARFOOD
FUR MEHR UMSATZ

TORTILLA CHIPS DIPS UND NUTS SORGEN FUR VIELFALT
UND NEUE GESCHMACKSERLEBNISSE

Kleine Knabbereien und Snacks sind mittlerweile fester Bestandteil in jeder Bar. Was friiher noch
simple Erdnuisse und Salzstangen waren, sind heute Kase-Tortilla-Chips samt Dip oder Wasabi-
Nisse. Man legt eben Wert auf Vielfalt und auliergewohnliche Geschmackserlebnisse. So haben
Marken wie Henderson and Sons das Finest Barfood auf eine neue Genuss-Stufe gehoben. Die
Gaste lieben es.

Dass diese Snacks mittlerweile seit dem Rauchverbot ersetzt der Griff Flussigkeit. Die Gaste werden durstig,

auf so gut wie jeder Karte zu finden  zu den Snacks in vielen Fallen sogar den  der Getrankeabsatz wird merklich ge-

sind, ist kein Zufall. Es gibt verschiedene  Griff zur Zigarette. Der fiir die Gastro- steigert.
Grlinde, warum Gastronomen auf Bar- nomen aber viel wichtigere Grund: Das Cocktails helfen gegen Schirfe
food setzen: Es fordert die Geselligkeit, beinhaltete Salz entzieht dem Korper Snack ist jedoch nicht gleich Snack.



FOOD & BEVERAGE

STAR

A-W-AR-D 2016

‘lop hotel

Die Leser haben entschie-
den und die Gewinner des
TOP HOTEL STAR AWARD S,
2016 gewahlt: Deutsch- S
lands meistabonnierte
Hotelfachzeitschrift zeich-
nete am 13. Marz 2016 die e TRk

besten Produkte fiir die Ho- : e

tellerie in zwolf Kategorien B :
aus. In der Kategorie FOOD 5 '

& BEVERAGE sicherte sich
HENDERSON AND SONS
den GOLD-STAR-AWARD.

Nicolas Hiiser, Inhaber Weekend: »Barfood ist essenziell fiir unser Objekt. Seit wir
auf die innovativen Produkte von HENDERSON AND SONS setzen, verkaufen wir pro Wo-
che ca. 100 Portionen der Snacks. Bei einem Verkaufspreis von 3,95 Euro bis 8,95 Euro (je
nach PortionsgréRe und Gericht) generieren wir dadurch ganz einfach einen Mehrumsatz
von rund 25.000 Euro pro Jahr. Die Géste lieben die Produkte und wir tun es auch!«

Wahrend sich der Durst, den man von
salzigen Snacks bekommt, mit alko-
holfreien Getranken, wie einfachem
Wasser, stillen lasst, ist dies bei Scharfe
nicht so einfach maglich. Fir die Chili-
Scharfe, wie sie z.B. in Wasabi-Nissen

vorkommt, ist hauptsachlich der Stoff
Capsaicin verantwortlich. Dieser ist

unldslich in Wasser, aber leicht |8slich
in Alkohol und Milch. Ein gutes Mittel
gegen die Schérfe ist also ein Cocktail,

idealerweise auf Sahne- oder Milch-Ba-
sis. Je mehr schérferes Barfood vertilgt
wird, desto gréRer wird der Durst auf
Cocktails — ein weiterer Absatzgarant.

Einfaches Zusatzgeschift

Aber auch der Verkauf von Barfood an
sich kann fiir den Gastronomen ein einfa-
ches und lohnendes Zusatzgeschéft sein.
Viele Gastronomen setzen noch immer
auf die Kombination von klassischen Erd-

niissen und Salzstangen — und das schon
seit vielen Jahren. Das ist nicht schlecht,
aber es ist eben immer das Gleiche.
Neue Food-Trends sind hier Fehlanzeige.
Bietet der Gastronom seinen Gasten je-
doch eine véllig neue Vielfalt, sind diese
gerne bereit, auch etwas mehr dafiir zu

bezahlen.
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